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Claim Collettivo
Private Lable Chips

FdC sta lavorando alla fase preliminare di 
creazione del book di aderenti al Claim 
Collettivo Private Lable Chips, iniziativa
rivolta agli operatori della Grande 
Distribuzione Organizzata che hanno
acquistato snack salati a marchio privato
dai produttori destinatari del 
provvedimento AGCM I871.

(01)

L’obiettivo di questa fase è verificare
l’esistenza di potenziali posizioni
risarcitorie e raccogliere tutti i potenziali
claimant, senza richiedere una
produzione documentale completa e 
senza costi upfront per le società
interessate.

(02)

Con il provvedimento definito
nell’adunanza del 15 aprile 2026, 
l’Autorità Garante della Concorrenza e del 
Mercato ha accertato un’intesa restrittiva
della concorrenza nel settore degli snack 
salati private label distribuiti attraverso la 
rete della GDO.

(03)

Secondo l’AGCM, Amica Chips S.p.A., 
Pata S.p.A. e Preziosi Food S.p.A. hanno
coordinato le rispettive politiche
commerciali per ripartire la fornitura di 
snack salati — con esclusione dei crostini 
— destinati alle referenze a marchio
privato della GDO.

(04)
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Il provvedimento AGCOM

Il procedimento è stato avviato il 17 
settembre 2024 nei confronti di Amica 
Chips e Pata, a seguito di una
segnalazione anonima ricevuta tramite la 
piattaforma di whistleblowing dell’Autorità. 
In sede di avvio, l’AGCM aveva ipotizzato
la concertazione delle proposte di prezzo
da presentare ai buyer della GDO per le 
patatine fritte in busta destinate alle 
referenze private label.

(01)

A seguito delle ispezioni del 25 settembre
2024, il procedimento è stato esteso
anche a Preziosi Food e, sotto il profilo
merceologico, agli altri snack salati. 
L’istruttoria si è conclusa con il 
riconoscimento, da parte delle imprese
coinvolte, della propria responsabilità
nell’ambito della procedura di 
transazione.

(02)

Il provvedimento descrive un insieme di 
condotte tra concorrenti: patti di non 
belligeranza, offerte di comodo, offerte
coordinate, mancate offerte, dichiarazioni
di indisponibilità produttiva, scambi di 
quotazioni e ripartizioni di forniture relative 
a specifiche catene della GDO.

(03)
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Euro 8.239.210
ad Amica Chips S.p.A.

Euro 7.555.387
a Pata S.p.A.

L’AGCM ha applicato sanzioni pari a
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Euro 7.503.550 
a Preziosi Food S.p.A.

III



Scheda del Caso

Caso Claim Collettivo Private Lable Chips 
Autorità Autorità Garante della Concorrenza e del Mercato 
Provvedimento I871 – Snack salati / private label GDO
Data del provvedimento 15 aprile 2026

Danneggianti: Amica Chips S.p.A., Pata S.p.A., Preziosi Food S.p.A. e relative società del gruppo, 
ove applicabile.

Potenziali danneggiati: operatori della GDO che hanno acquistato snack salati private label dai produttori
destinatari del provvedimento AGCM.

Prodotti interessati: 
snack salati private label, incluse patatine, popcorn, tortillas, pellet/estrusi di mais e 
altri snack salati, con esclusione dei crostini.

Periodo rilevante accertato:
Amica Chips S.p.A.: 23 maggio 2016 – 25 settembre 2024
Pata S.p.A.: 23 maggio 2016 – 25 settembre 2024
Preziosi Food S.p.A.: 1° gennaio 2019 – 25 settembre 2024

Periodo documentale di interesse: 
indicativamente dal 1° gennaio 2015 sino all’ultimo dato disponibile, per consentire
una prima verifica pre/post e costruire, ove possibile, un benchmark economico
preliminare.
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Perché può interessare
alla GDO

Il provvedimento AGCM individua un 
mercato di particolare rilievo: le referenze
private label di snack salati
rappresentavano oltre un terzo del valore
del settore, per un ammontare pari a circa 
Euro 305,6 milioni nel 2022 e Euro 354,1 
milioni nel 2023.

(01)

In tale contesto, la condotta accertata
dall’Autorità potrebbe aver inciso sulle
condizioni di acquisto applicate alle 
catene della GDO, riducendo la pressione
competitiva tra i principali produttori di 
snack salati private label.

(02)

Sulla base di una prima analisi del 
provvedimento e dei benchmark 
normalmente utilizzati nei casi di cartello, 
il danno potenzialmente risarcibile
potrebbe arrivare, in ipotesi, sino a circa il 
20% del prezzo complessivamente pagato
per le forniture acquistate dalle imprese
destinatarie del provvedimento AGCM.

(03)

Si tratta di una stima meramente
preliminare, che dovrà essere verificata
sulla base dei dati effettivi di acquisto, dei
prezzi praticati, dei volumi, delle 
condizioni commerciali applicate, 
dell’evoluzione dei costi di produzione e 
dell’eventuale trasferimento a valle del 
sovrapprezzo.

(04)
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Chi siamo
Libra - FdC è attiva nella strutturazione e 
nel coordinamento di iniziative di private 
enforcement, con particolare riferimento al 
contenzioso follow-on derivante da 
decisioni delle Autorità antitrust.

Attraverso il proprio modello, Libra - FdC
mette a disposizione delle imprese
tecnologie, competenze e un network di 
professionisti specializzati nel risarcimento
dei danni da violazione delle norme
antitrust, nel finanziamento del contenzioso
e nel recupero degli investimenti.

Il gruppo di lavoro comprende professionisti
ed esperti di settore e accompagna i clienti
in tutte le fasi del recupero: dalla prima 
valutazione della posizione alla raccolta e 
organizzazione della documentazione, dalla
strutturazione dell’iniziativa alla trattativa
con i danneggianti, sino all’eventuale
contenzioso.

Ove ne ricorrano i presupposti, FdC è in 
grado di coinvolgere primari fondi
internazionali specializzati nel
finanziamento del contenzioso, interessati
ad anticipare i costi legali, tecnici ed 
econometrici necessari per l’eventuale
azione risarcitoria.
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Realizziamo i tuoi diritti senza costi e senza rischi.
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Azioni Antitrust
Claim Collettivo Private Lable Chips

FDC monitora costantemente le istruttorie
e i provvedimenti delle autorità antitrust 
italiane e internazionali, individuando i
casi più rilevanti e fondati di condotte
anticoncorrenziali che possano aver 
causato un danno economico alle 
imprese.

(01)

Nel caso del Claim Collettivo Private 
Lable Chips, FDC sta lavorando alla 
costruzione di un book preliminare di 
potenziali aderenti, con l’obiettivo di 
verificare la consistenza delle posizioni
risarcitorie e valutare la strutturazione di 
un’iniziativa collettiva nei confronti dei
produttori destinatari del provvedimento
AGCM.

(02)

In questa fase è sufficiente una prima 
risposta ricognitiva: estratti, tabelle interne 
o dati aggregati sugli acquisti di snack 
salati private label possono consentire
una prima valutazione della posizione
della società interessata.

(03)

Le informazioni trasmesse saranno
trattate in via strettamente confidenziale e 
utilizzate esclusivamente per la 
valutazione preliminare della posizione
risarcitoria.

(04)
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Per una prima valutazione è possibile
concordare il formato più agevole di 
trasmissione dei dati e, se utile, 
organizzare una breve call di allineamento
con i referenti dell’ufficio legale, dell’ufficio
acquisti o della direzione finanziaria.
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